
Google Ads Hesap 
ve Rek lam Kuru lumu

Yurt iç i  Google Ads 
Rek lamlar ı

Google Search 
Console Kuru lumu

Google Tag Manager 
(GTM) Kuru lumu

Google Analyt ics  4 
(GA4) Kuru lumu

Yurtdış ı  Google Ads 
Rek lamlar ı

Google Merchant 
Center  Kuru lumu

kurumsal 
f i rmalar ve 
gir iş imciler 

Osmanağa Mh. Serasker Cd.
No: 88/4 Kadıköy-İstanbul

longwaymedia.com

0216 606 11 31

bilgi@longwaymedia.com

Google Ads 
i le  i lg i l i 
ter im ler  ve 
bi lg i  not lar ı

Google Ads
Yönet im
Paket ler i

Google Ads
Kuru lum 
Paket ler i

https://goo.gl/maps/gMzzi9FrGAHZCZUc6
https://longwaymedia.com/
tel:02166061131
mailto:mailto:bilgi%40longwaymedia.com?subject=


Bu h i zmet  kapsamında yoksa önce l i k le  b i r  Google hesab ı 
ku ru lumu yapı l ı r.  Bu hesap üzer inden Google Ads hesabın ız ın 
ku ru lumu ve teme l  ayar la r ı  yap ı l ı r.  Yapı lan baz ı  ayar lamala r 
şu  şek i lded i r :
•  Hesap i s im lend i rme
•  Google Ads  hesap modunun ayar lanmas ı  (Uzman veya 

Ak ı l l ı  mod)
•  Fatu ra land ı rma ayar la r ı
•  Ödeme yöntem i  ve a rac ın ı  tan ım lama
•  Para b i r im i ,  d i l ,  saat  ayar la r ı
•  Ödeme p ro f i l i  ku l lan ıc ı la r ı n ın  ayar lanmas ı
•  Gün lük  bütçen in  ayar lanmas ı
•  Otomat i k  e t i ke t leme ayar ı
•  Ver i  ko ruma i le t i ş im  so rum lu la r ı  tan ım lama
•  Hesaba e r i ş im  ayar la r ı
•  Varsa Google Ana ly t ics  hesab ın ın  en tegrasyonu
•  Varsa Search  Conso le  hesab ın ın  en tegrasyonu
•  Teme l  kampanya ayar la r ı n ın  yap ı lmas ı

•  Hede f  k i t l e l e r i n i ze  doğ r udan  ve  h ı z l ı ca  u la şman ı z ı 
s a ğ l a r.  Re k l a m l a r ı n ı z ı  b e l i r l i  a n a h t a r  k e l i m e l e r e , 
konumlara,  demograf i k  öze l l i k le re ve d iğer  k r i te r le re göre 
s ın ı r layab i l i r s i n i z.

•  Rek lam bütçe le r in i z i  e t k i l i  b i r  şek i lde ku l lanman ız ı  sağ la r. 
Rek lamın t ı k lanma baş ına mal iyet le r in i  ve rek lam bütçes in i 
ko layca kont ro l  edebi l i r s i n i z.

•  İ ş le tme le r i n i z i n  mar ka b i l i n i r l iğ in i  a r t ı rma la r ı na ya rd ımc ı 
o lu r.  A rama sonuç lar ında ve d iğer  çevr im iç i  p lat fo rm larda 
rek lam gös te re rek ,  daha faz la  k i ş i ye  u laş ı r s ı n ı z. 

•  G o o g l e  A d s  p l a t f o r m u ,  r e k l a m  k a m p a n y a l a r ı n ı n 
pe r fo rmans ı n ı  ta k ip  e tme  ve  ana l i z  e tme  konusunda 
detay l ı  rapor lama öze l l i k le r i  sunar. 

•  Hedef le r i n i ze  göre c ihaz  (mobi l ,  tab le t,  masaüs tü )  baz l ı 
tek l i f  ve rmen iz i  sağ la r.  Bu sayede rek lamdan bek led iğ in i z 
dönüşüm tü rüne ( te le fon a ramas ı  a lma,  fo rm do ldu rma 
vd)  göre öze l  tek l i f le r  ve reb i l i r s i n i z.

•  Met in,  görse l ,  v ideo ve hat ta uygu lama iç i  rek lam la r  g ib i 
çeş i t l i  rek lam b iç im le r i  sunar.

•  Re k l a m  r a p o r l a r ı  s a y e s i n d e  m ü ş t e r i  d a v r a n ı ş  v e 
bek len t i l e r i n i  i z l eyeb i l i r s i n i z .  Goog le  Ads ’ i  b i r  paza r 
a raş t ı rmas ı  zem in i  o la rak ta ku l lanabi l i r s i n i z.  Bu  sayede 
h i zmet  veya ü rün  g rup la r ın ı za dai r  ku l lan ıc ı  eğ i l im le r inde 
k i  değ i ş im le r i  i z leyeb i l i r  ve  ge rek l i  ak s i yon la r ı  h ı z l ı  b i r 
şek i lde a lab i l i r s i n i z.
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Duyar l ı  Arama Ağı Reklamlar ı :  Bu rek lam tü rü ,  gen iş  b i r  ü rün 
ye lpazes i  sunan veya h i zmet  odak l ı  i ş le tme le r  ta ra f ı ndan 
te rc ih  ed i leb i l i r,  çünkü rek lam la r  otomat i k  o la rak  ku l lan ıc ın ın 
arama sorgusuna göre opt im ize edi l i r  ve daha faz la dönüşüm 
e lde etmeye ya rd ımc ı  o lu r.

Duyar l ı  Görüntü lü  Rek lam Ağı  Rek lamlar ı :  Bu  rek lam la r, 
Google ’ ın görüntü lü rek lam ağı üzer inde yer a l ı r  ve ku l lan ıc ın ın 
i lg i  a lan la r ı na göre hedef len i r.  Mar ka b i l i n i r l iğ in i  a r t ı rmak 
ve  gen i ş  b i r  k i t leye u laşmak  i s teyen  i ş le tme le r  bu  rek lam 
tü rünü  te rc ih  e tme l id i r.

Telefon Aramas ı  Üreten Rek lam:  Bu  rek lam la r,  a rama ağ ı 
üze r i nde görün tü len i r  ve  ku l lan ıc ın ın  te le fonunu ku l lanarak 
i ş le tmen iz le  i le t i ş ime geçmes in i  sağ la r.  H i zmet  sek tö ründek i 
i ş le tme le r,  öze l l i k le  res to ran la r,  o te l le r  ve ac i l  h i zmet le r  g ib i 
te le fon a ramala r ı y la  yoğun et k i le ş ime g i ren  i ş le tme le r  bu 
rek lam tü rünü  te rc ih  e tme l id i r.

Google Ads A l ı şver i ş  Rek lamlar ı :  Bu  rek lam la r,  ü rün  ad ı , 
f i ya t ı  ve  resm in in  yan ı  s ı ra  i ş le tme ad ın ı  da içe r i r.  A l ı ş ve r i ş 
re k lam la r ı ,  e -t ica re t  ve  pe rakende i ş le tme le r i  ta ra f ı ndan 
te rc ih  ed i lme l id i r,  çünkü  bu rek lam la r  doğrudan ü rün le r i n i z i 
se rg i leye rek  ve f i ya t  b i lg i s i  sunarak  sat ın  a lma n i ye t i  o lan 
ku l lan ıc ı la r ı  hedef le r.

YouTube Rek lamlar ı :  Bu  re k lam tü rü ,  öze l l i k le  eğ lence, 
teknolo j i ,  moda ve seyahat g ib i  sektör le rde faal iyet  gösteren 
i ş le tme le r  iç i n  idea ld i r.  YouTube rek lam la r ı ,  ku l lan ıc ı la ra 
güç lü  b i r  gör se l  deney im sunarak  marka b i l i n i r l iğ in i  a r t ı r ı r  ve 
potans i ye l  müş te r i le r le  e t k i le ş ime geçme şans ın ı z ı  yük se l t i r.
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Google Ana ly t ics  4  (GA4)  Ku ru lumu,  Google ’ ı n  yen i  nes i l 
web ve uygu lama ana l i z  p la t fo rmu o lan Google Ana ly t ics 
4 ’ ün  k u r u l um  ve  yap ı land ı rma  sü rec id i r.  GA4 ,  e snek  ve 
öze l l e ş t i r i l eb i l i r  rapo r lama ve  ge l i şm i ş  mak i ne  öğ ren im i 
öze l l i k le r i  sunarak ku l lan ıc ı  etk i leş im le r in i  daha der in lemes ine 
ana l i z  e tmen i ze ya rd ımc ı  o lu r.

Kuru lum h izmet im iz in  avantaj lar ı :
Zaman Tasarru fu :  GA4 ku ru lum sü rec in i  h ı z l ı  ve  ve r im l i  b i r 
şek i lde yönet t i re rek ,  s i z i n  ve ek ib in i z i n  d iğe r  önem l i  i ş le r le 
i lg i lenmes ine o lanak  tan ı r.
Te k n i k  B i l g i :  E k i b i m i z ,  G A 4  i z l e m e  ko d l a r ı n ı n  d o ğ r u 
en tegrasyonu ve yap ı land ı rmas ı  konusunda tekn i k  b i lg i ye 
sah ip t i r.
Doğru  Ve r i  Top lama :  O toma t i k  ve  ö ze l  e t k i n l i k l e r i n 
aya r lanmas ı y la  ve r i l e r i n  doğ ru  top lanmas ı n ı  ve  ana l i z 
ed i lmes in i  sağ la r ı z.
Sü rek l i  Opt im i zasyon :  P ro f e s yone l  k u r u l um  rapo r l a r ı 
i nce leye rek  d i j i ta l  pazar lama s t ra te j i le r i n i z i  sü rek l i  o la rak 
opt im i ze  e tmen ize ya rd ımc ı  o lu r.

•  Hesap Oluş tu rma:  Goog le  Ana l y t ic s  hesab ın ı z ı  s i z i n 
ad ın ı za o luş tu ruyo r  ve gerek l i  aya r la r ı  yap ı land ı r ı yo ruz. 
İ ş le tmen i z i n  veya o rgan i zasyonunuzun  ad ın ı  ve  d iğe r 
a y r ı n t ı l a r ı  e k l e y e re k  he sab ı n ı z ı  t amamen  s i z i n  i ç i n 
öze l leş t i r i yo ruz.

•  GA4 Mülk  (Property)  Oluşturma:  Web s i ten iz  iç in  uygun 
GA4 öze l l i k l e r i n i  o l u ş t u ra ra k ,  k u l l an ı c ı  e t k i l e ş im le r i n i 
i z leyebi lmeniz ve rapor layabi lmeniz iç in temel i  haz ı r l ı yoruz.

•  Data St ream Ayar lama:  S iz in  iç in  web s i tes i  iç in  gerek l i 
ve r i  ak ı ş la r ı n ı  (data s t reams)  o luş tu ra rak ,  GA4 ’ün  doğru 
şek i lde ku l lan ıc ı  e t k i le ş im le r i n i  i z lemes in i  sağ l ı yo ruz.

•  İ z leme  Kodu  En teg rasyonu :  “ Measu remen t  ID ”  ve 
“G lobal  S i te  Tag (gtag. j s ) ”  i z leme kodlar ın ı ,  web s i ten iz in 
veya uygu laman ız ın  i lg i l i  bö lüm le r i ne entegre ed iyo ruz. 

•  Otomat ik  ve Özel  Etk in l i k  Ayar lar ı :  GA4 ’ün  otomat i k 
o larak i z lediğ i  etk in l i k le r i  gözden geçi r i yor  ve i ş le tmen iz in 
i h t i yaç la r ı na  gö re  öze l  e t k i n l i k le r  tan ım laya rak ,  daha 
kapsam l ı  ve  öze l le ş t i r i lm i ş  ve r i  top laman ı za  ya rd ımc ı 
o luyo ruz.

•  Değer l i  Entegrasyonlar :  GA4 hesabın ı z ı  va r sa Google 
Ads,  Merchant  Cente r  ve Search Conso le hesap la r ın ı za 
bağ l ı yo ruz.

•  Rapor lama ve Anal iz :  GA4’ün  sunduğu ana l i z  modü lü 
ve  öze l leş t i r i l eb i l i r  rapor la r ı  ku l lana rak ,  i ş le tmen i z  iç in 
an lam l ı  ve  değer l i  b i lg i le r i  pane l i ze  yans ı t ı yo ruz.
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Longway Media ’n ın  deney im l i  uzman la r ı ,  tekn i k  a l t yap ın ı z ı 
i nce leye rek  p ro fesyone l  ve h ı z l ı  b i r  şek i lde GSC hesabın ı z ı 
o luş tu ru r.  S i ten i z in  a rama motor la r ında daha i y i  s ı ra lamala r 
e lde etmes ine yardımcı  o larak,  daha faz la t raf i k  ve potans iye l 
müş te r i  çekmen iz i  sağ la r. 

Kuru lum h izmet im iz in  avantaj lar ı :
Profesyonel  Yak laş ım :  Tec rübe l i  b i r  d i j i ta l  pazar lamac ı , 
Goog le  Sea rch  Conso le  k u r u l um  s ü rec i n i  p ro fe s yone l 
b i r  şek i lde  yönet i r  ve  tüm ad ım la r ı  e k s i k s i z  ve  doğru  b i r 
şek i lde uygu la r.  Bu  sayede,  web s i ten i z i n  Google  a rama 
sonuç la r ı nda daha i y i  pe r fo rmans  gös te rmes ine ya rd ımc ı 
o lu r.
Zaman Tasarru fu :  Uzman b i r  d i j i ta l  pazar lamac ı ,  ku ru lum 
sü rec in i  h ı z l ı  ve  e t k i l i  b i r  şek i lde tamamla r,  böy lece s i z i n 
zaman ın ı z ı  ve ener j i n i z i  i ş le tmen iz in  d iğer  öneml i  a lan la r ına 
odak lamak  iç in  ku l lanabi l i r s i n i z.
Hatalar ın  Önlenmes i :  Goog le  Search  Conso le  ku ru lumu 
s ı ra s ı nda yap ı lab i lecek  ha ta la r ı  ön lemek  i ç i n  Longway 
Med ia ’ ya  güveneb i l i r s i n i z .  Bu  sayede,  sü rec in  başa r ı y la 
tamam lanmas ı n ı  ve  Goog le ’ ı n  s i ten i z i  doğ ru  b i r  şe k i lde 
indeks lemes in i  sağ la r.

Arama Per formans ı  İz leme:  Google Search Conso le,  web 
s i ten i z in  a rama per fo rmans ın ı  i z lemen iz i  sağ la r.  Bu  sayede, 
anah ta r  ke l ime le r,  t ı k lanma o ran la r ı  ve  s ı ra lama la r  g ib i 
önem l i  met r i k le r i  tak ip  ederek ,  web s i ten i z in  a rama moto ru 
opt im i zasyonunu (SEO) sü rek l i  o la rak  ge l i ş t i reb i l i r s i n i z.
Hız l ı  İndeks leme:  Google Search Conso le i le  s i te  har i tan ız ı 
göndere rek ,  say fa la r ı n ı z ı n  Goog le  ta ra f ı ndan daha h ı z l ı 
v e  doğ r u  b i r  ş e k i l de  ta ranmas ı n ı  ve  i nde k s l e nme s i n i 
sağ layabi l i r s i n i z.
Hatalar ı  Tespi t  ve Düzel tme:  Goog le  Search  Conso le, 
s i t en i zde  bu l unan  te kn i k  ha ta la r ı  ve  e k s i k l i k l e r i  t e sp i t 
e tmen i ze o lanak  tan ı r. 
Mobi l  Uyum lu l u k  Kon t ro lü :  Goog le  Sea rch  Conso le, 
s i ten i z i n  mobi l  uyum lu luğunu ana l i z  eder  ve o las ı  so run la r ı 
rapor la r. 
Yapı landı r ı lm ı ş  Ver i  Anal i z i :  Goog le  Sea rch  Conso le, 
yap ı land ı r ı l m ı ş  ve r i  ve  zeng i n  sonuç la r ı n  k u l lan ım ı n ı  ve 
hata la r ı n ı  kon t ro l  e tmen i z i  sağ la r. 
Rak ip  Ana l i z i :  Goog le  Sea rch  Conso le,  web s i ten i z i n 
per fo rmans ın ı  ve SEO durumunu ana l i z  ederek,  rak ip le r in i ze 
göre nerede o lduğunuzu an laman ıza yard ımc ı  o lu r.      İçe r i k 
Stratej i s i  Gel iş t i rme:  Google Search Conso le ’un sağ ladığ ı 
ve r i le r  sayes inde,  en  çok  t ı k lanan ve en yük sek  s ı ra lama l ı 
say fa la r ı n ı z ı  ana l i z  edebi l i r  ve  içe r i k  s t ra te j i n i z i  buna göre 
düzen leyeb i l i r s i n i z.
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Goog le  Tag Manager  (GTM)  i l e  e t i ke t  tan ım lama,  web 
s i t en i zdek i  e t k i n l i k l e r i  ve  dav ran ı ş la r ı  ta k ip  e tmek  i ç i n 
ku l lan ı lan  b i r  yön temd i r.  E t i ke t le r,  web s i ten i zdek i  be l i r l i 
say fa la r ı ,  bu ton la r ı ,  fo rm la r ı  veya  benze r  öğe le r i  ta k ip 
e tmek  iç in  ku l lan ı l ı r.

GTM i le  et i ket  tan ım lama i ş lem i ,  be l i r led iğ in i z  hedefe u laşan 
z i ya re tç i l e r i n  ha re ke t l e r i n i  i z l emek  i ç i n  öze l  b i r  i z l eme 
kodu o lu ş tu rman ı z ı  sağ la r.  Bu  kod,  hede f  say fa la r ı n ı zda 
yük lenecek  ve z i ya re tç in in  hedef i  tamamlamas ı  du rumunda 
dönüşümün veya etk in l i k  kaydı  o luş tu racakt ı r.  E t i ket  tan ım lama 
sayes inde,  web s i ten i z in  hang i  say fa la r ı n ın  daha başar ı l ı 
sonuç la r  ve rd iğ in i  öğ reneb i l i r,  hedef  k i t le le r i n i ze  daha i y i 
tan ı yab i l i r s i n i z .  Bu  sayede d i j i ta l  paza r lama s t ra te j i n i z i 
opt im i ze edebi l i r s i n i z.  GTM,  i le  dönüşüm tan ım lama i ş lem in i 
daha et k i l i  rek lam kampanya la r  o luş tu rmak  iç in  ve r i le r i n i z i 
doğru  b i r  şek i lde ana l i z  e tmen i ze zem in  o luş tu ru r.

Et i ke t  yönet im in i  ko lay laş t ı r ı r :  GTM,  web  s i t en i zdek i 
et i ket le r i  yönetmen ize ve tak ip kodlar ın ı  ko layca ek lemen ize 
o lanak  tan ı r.  Bu  sayede,  s i ten i z in  t ra f iğ in i  ve dönüşüm le r i n i 
doğru  şek i lde i z le r s i n i z.
Ver i  anal iz in i  gel i ş t i r i r :  GTM,  web s i ten i zdek i  e t k i n l i k le r i , 
hedef le r i  ve dönüşüm le r i  daha doğru  b i r  şek i lde ö lçmen ize 
yard ımcı  o lu r.  Bu sayede,  hedef  k i t len iz in  davran ış la r ın ı  daha 
i y i  an layabi l i r  ve d i j i ta l  pazar lama s t ra te j i n i z i  ge l i ş t i r i r s i n i z.
Zaman ve mal iyet  tasarru fu  sağlar :  GTM,  et i ke t le r i n i z i  ve 
tak ip  kod la r ı n ı z ı  ko layca ek leyeb i leceğ in i z  b i r  a raçt ı r.  Bu 
sayede,  e t i ke t  ve kod la r  iç in  ge l i ş t i rme sü rec inde zaman 
ve ma l i ye t  tasa r ru fu  sağ la r.
Entegrasyon sağlar :  GTM, Google Analy t ics,  Google Ads, 
Facebook Pi xe l ,  L i n ked In  I n s igh t  Tag g ib i  d iğe r  pazar lama 
p lat fo rm la r ı y la  en tegrasyon zem in i  sağ la r.  Bu  sayede,  tüm 
paza r lama  kana l la r ı n ı z ı n  pe r fo rman s ı n ı  t e k  b i r  ye rden 
i z leyeb i l i r  ve  daha ve r im l i  b i r  şek i lde yönet i r s i n i z.
Kolayca özel leşt i r i lebi l i r :  GTM,  web s i ten i ze özgü i z leme 
e t i ke t le r i n i  o l u ş tu rman ı za  ve  dönüşüm i z leme kod la r ı n ı z ı 
öze l leş t i rmen i ze o lanak  tan ı r.  Bu  sayede,  i h t i yac ın ı za göre 
öze l  b i r  çözüm o luş tu rab i l i r s i n i z.
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Longway  Med ia ’dan  Goog le  Me rchan t  Cen te r  k u r u l um 
h i zmet i  a lman ın  sağ lad ığ ı  avanta j la r  şun la rd ı r :
Deneyim l i  Uzmanlar :  Longway Media,  d i j i ta l  pazar lama 
a lan ı nda uzman  b i r  e k ip  i l e  ça l ı şmak tad ı r.  Bu  sayede, 
Google Merchant  Cente r  ku ru lumunuz  en günce l  ve e t k i l i 
uygu lama la r la  ge rçek leş t i r i l i r.
Hız l ı  ve  Sorunsuz  Kuru lum :  Uzman  ek ib im i z  sayes i nde, 
Goog le  Me rchan t  Cen te r  hesab ın ı z ı n  k u r u l umu  h ı z l ı  ve 
so runsuz  b i r  şek i lde tamamlan ı r,  böy lece i ş le tmen i z  en  k ı sa 
sü rede Google A l ı ş ve r i ş  p la t fo rmunda ye r  a l ı r.
Doğru Yapı landı rma:  Longway Media,  i ş le tmen i ze  öze l 
i h t i yaç la r ı  göz  önünde bu l undu ra rak  Me rchan t  Cen te r 
hesab ın ı z ı n  doğru  yap ı land ı r ı lmas ın ı  sağ la r.
İ ş le tme Odak l ı  Yak laş ım :  Longway  Med ia,  i ş le tmen i z i n 
b a ş a r ı s ı n ı  ö n  p l a n d a  t u t a r  v e  s ü r e k l i  o l a r a k  e n  i y i 
uygu lama la r ı  ve  s t ra te j i l e r i  ku l lana rak  Goog le  Merchant 
Cente r  hesab ın ı z ı n  pe r fo rmans ın ı  opt im i ze  eder.
Müşter i  Memnuniyet i :  Longway Media,  ku ru lum sü rec inde 
ve  son ras ı nda müş te r i  memnun i ye t i n i  ön  p landa tu ta rak , 
i h t i yaç la r ı n ı za  en  uygun  çözüm le r i  suna r  ve  he r  ad ımda 
s i z i n  yan ın ı zdadı r.

Geniş Kit leye Ulaşma:  Google Al ı şver i ş  p lat formu sayes inde, 
i ş le tmen i z i n  ü rün le r i  çok  daha gen i ş  b i r  k i t l eye  u laş ı r  ve 
potans i ye l  müş te r i le re  e r i ş im i  a r t ı r ı r.
Marka B i l i n i r l iğ i :  Goog le  Me rchan t  Cen te r,  ma r kan ı z ı n 
b i l i n i r l iğ in i  a r t ı ra rak ,  müş te r i  sadakat in i  ve  mar ka değer in i 
yük se l t i r.
Rek lam F ı r sa t la r ı :  Goog le  Ads  i l e  en teg re  ça l ı şa ra k , 
i ş le tmen i z i n  ü rün le r i ne  yöne l i k  e t k i l i  re k lam kampanya la r ı 
o lu ş tu rma ve yönetme imkan ı  sunar.
Daha Fazla Sat ış :  Google A l ı şver i ş  p lat formunda serg i lenen 
ü rün le r,  daha yüksek dönüşüm oran lar ı  ve çevr im iç i  sat ı ş la rda 
a r t ı ş  sağ la r.
Ra k i p l e r l e  Re ka b e t :  İ ş l e t m e n i z i n  r a k i p l e r i y l e  d a h a 
e t k i l i  şe k i lde  re kabet  e tmes i ne  ve  paza rdak i  konumunu 
güç lend i rmes ine o lanak  tan ı r.
Ürün  Pe r fo rmans ı  Ana l i z i :  Goog le  Me rchan t  Cen te r, 
ü r ü n l e r i n i z i n  pe r fo rman s ı n ı  ana l i z  e tmen i ze  ve  ge re k l i 
opt im i zasyon la r ı  yaparak  sat ı ş  s t ra te j i le r i n i z i  ge l i ş t i rmen ize 
ya rd ımc ı  o lu r.
Ücrets iz  Ürün L is teleme:  Google Merchant  Center,  üc rets i z 
ü rün l i s te leme özel l iğ i  sayes inde i ş letmeler in,  Google Al ı şver i ş 
p la t fo rmunda ü rün le r i n i  üc re t s i z  o la rak  se rg i leme imkan ı 
sunar.  Bu,  daha faz la  potans i ye l  müş te r i ye  u laşa rak ,  mar ka 
b i l i n i r l iğ i n i  a r t ı rmaya ve  çev r im iç i  sa t ı ş la r ı  des tek lemeye 
kat k ıda bu lunu r.
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Reklam Yatır ım Getir is i  (ROI) -  Rek lam 
ha rcamala r ı  ka r ş ı l ığ ında e lde ed i len 
ge l i r i n ,  yap ı lan  yat ı r ıma o ran ıd ı r.

T ı k lama Baş ına  Ma l i ye t  (CPC)  - 
Rek lam la ra  t ı k lama baş ı na  ödenen 
o r ta lama tu ta r ı  gös te r i r.

Göster im  Baş ına Mal iyet  (CPM) - 
Rek lam gös te r im le r i  baş ı na  ödenen 
o r ta lama ma l i ye t i  i fade eder.

Dönüşüm Oranı  -  Rek lam la r  sonucu 
ge rçek leşen  hedef  ey lem le r i n  ( sa t ı ş , 
a b o n e l i k  v b . )  t o p l a m  t ı k l a m a l a r a 
o ran ıd ı r.

Anahtar  Kel ime -  Rek lam la r ı n  hedef 
k i t l e y e  u l a ş m a s ı  i ç i n  b e l i r l e n e n 
v e  r e k l a m  m e t i n l e r i n d e  k u l l a n ı l a n 
ke l ime le rd i r.

Hedef leme -  Rek lam kampanyalar ında 
be l i r l i  hedef  k i t le,  coğra f i  bö lge veya 
c ihaz la ra odak lanma sü rec id i r.

Kal i te Puanı  -  Google Ads taraf ından 
be l i r l e nen  ve  r e k l am la r ı n ,  anah ta r 
ke l i m e l e r i n  v e  a ç ı l ı ş  s a y f a l a r ı n ı n 
ka l i tes in i  değer lend i ren  b i r  ö lçü t tü r.

İ ş l e t m e  U z a n t ı l a r ı  -  Re k l a m l a r a 
ek lenen ve i ş le tmen in  adres,  te le fon 
numa ra s ı  g ib i  b i l g i l e r i n i  i çe ren  e k 
öğe le rd i r.

Negat i f  Anah ta r  Ke l ime  -  Be l i r l i 
ke l i m e l e r l e  e ş l e ş m e y i  ö n l e m e k  v e 
r e k l a m l a r ı n  y a n l ı ş  h e d e f  k i t l e y e 
g ö s t e r i l m e m e s i n i  s a ğ l a m a k  i ç i n 
ku l lan ı l ı r.

Rek lam Grubu -  Benze r  hede f le r l e 

o luş tu ru lan ve b i rb i r i y le  i l i ş k i l i  anahta r 
ke l ime le r i  ve  rek lam met in le r i n i  içe ren 
yap ıd ı r.

Ka m p a n y a  -  R e k l a m l a r ı n  b e l i r l i 
h e d e f l e r e  v e  b ü t ç e l e r e  g ö r e 
düzen len ip  yönet i ld iğ i  yap ıd ı r.

Açı l ı ş  Sayfas ı  -  Rek lam la r  üze r i nden 
t ı k l a n a r a k  z i y a r e t  e d i l e n ,  h e d e f 
e y l em l e r i  ge r çe k l e ş t i r me  amac ı y l a 
haz ı r lanan web say fas ıd ı r.

Görüntü lü  Rek lam Ağı  -  İ ş le tme le r i n 
gö r se l  re k lam la r ı n ı  web s i te le r i nde, 
Yo u Tu b e  v i d e o l a r ı n d a  v e  d i ğ e r 
p la t fo rm la rda gös te rme le r i n i  sağ la r.

T ı k lama Oran ı  (CTR)  -  Rek lam la r ı n 
gö s te r i m  sa y ı s ı na  o ran la  t ı k l a nma 
say ı s ı n ı  gös te ren  yüzde değer id i r.

Gel i şm iş  Tek l i f  S t rate j i le r i  -  Rek lam 
kampanya la r ın ın  hedef le r i ne u laşmas ı 
iç in  Google Ads  ta ra f ı ndan otomat i k 
o la rak  uygu lanan tek l i f  yöntem le r id i r.

D ö n ü ş ü m  İ z l e m e  -  R e k l a m 
kampanya la r ın ın  per fo rmans ın ı  ö lçmek 
v e  h e d e f  e y l e m l e r i n  g e r ç e k l e ş m e 
say ı s ı n ı  tak ip  e tmek  iç in  ku l lan ı l ı r.

Google Ads i le 
i lg i l i  ter im ler  ve 
bi lg i  not lar ı



Yeniden Pazarlama -  Daha önce web 
s i ten iz i  z iyaret  etmiş  veya uygu lamanız ı 
ku l lanm ı ş  ku l lan ıc ı la ra  yöne l i k  re k lam 
gös te r im i  yapma sü rec id i r.

Rek lam Konumu -  Rek lam la r ın  Google 
a rama sonuç la r ı nda veya Görün tü lü 
Rek lam Ağı ’ndak i  ye r leş im a lan la r ında 
gös te r i ld iğ i  poz i syondu r.

Reklam Metni - Reklam kampanyalar ında 
ku l lan ı lan  ve  hede f  k i t l ey i  ha reke te 
geç i rmek  amac ı y la  yaz ı lan  k ı sa  ve 
et k i l i  mesa j la rd ı r.

Reklam Uzant ı lar ı  -  Rek lam met in le r ine 
e k lenen  ve  e k  b i lg i  veya  öze l l i k l e r 
s u n a n  ö ğ e l e r d i r  ( ö r n e ğ i n ,  s i t e l i n k 
uzant ı la r ı ,  yo rum uzant ı la r ı ) .

Rek lam Zamanlamas ı  -  Rek lam la r ı n 
b e l i r l i  g ü n l e r d e  v e  s a a t l e r d e 
gös te r i lmes in i  p lan lama ve opt im i ze 
e tme sü rec id i r.

Demogra f i k  Hede f leme  -  Re k l am 
kampanya la r ı n ın  yaş ,  c in s i ye t,  eğ i t im 
düzeyi  ve medeni durum gibi  demograf ik 
öze l l i k le re  göre yön lend i r i lmes id i r.

Coğra f i  Hede f leme  -  Re k lam la r ı n 

bel i r l i  coğraf i  bölge le re,  ü l ke le re veya 
şeh i r le re  göre gös te r i lmes in i  sağ la r.

C i h a z  H e d e f l e m e  -  Re k l a m l a r ı n 
öze l l i k le  masaüs tü ,  mobi l  veya tab le t 
g ib i  be l i r l i  c i haz la rda gös te r i lmes in i 
sağ lamak tad ı r.

Reklam Dönüşümü -  Rek lam la r  sonucu 
ge rçek leşen  hedef  ey lem le r i n  ( sa t ı ş , 
abone l i k  vb. )  say ı s ıd ı r.

Yeniden Hedef leme Listes i  -  Yen iden 
pazar lama kampanyalar ında ku l lan ı lan 
ve önceden be l i r lenm i ş  k r i te r le re göre 
ku l lan ıc ı la r ı  g rup land ı ran  l i s te le rd i r.

T ı k lama Baş ına Dönüşüm (CPA)  - 
Rek lam  kampanya la r ı nda  dönü şüm 
baş ına ödenen ma l i ye t i  gös te r i r.

Günlük  Bütçe -  Rek lam kampanya la r ı 
iç in  be l i r lenen ve harcamalar ın  gün lük 
o la rak  yap ı ld ığ ı  bü tçe m i k ta r ıd ı r.

Hedef  K i t le  -  Re k lam la r ı n  u la şmak 
i s t e d i ğ i  v e  h e d e f  e y l e m l e r i 
g e r ç e k l e ş t i r e c e k  o l a n  k u l l a n ı c ı l a r 
top lu luğudu r.

Reklam Rotalama -  Rek lamlar ın  hedef 

k i t leye doğru zamanda ve doğru yerde 
gös te r i lmes in i  sağ layan öze l le ş t i rme 
sü rec id i r.

A n a h t a r  Ke l i m e  E ş l e ş m e  T ü r l e r i 
-  R e k l a m l a r ı n  b e l i r l i  a n a h t a r 
ke l ime le r le  eş leşme b iç im in i  be l i r leyen 
seçenek le rd i r  ( tam  e ş le şme,  ke l ime 
g rubu eş leşmes i ,  gen i ş  eş leşme,  gen i ş 
eş leşme modi f i ye l i ) .

Göster im Payı  -  Rek lam ın ı z ı n ,  top lam 
m ü m k ü n  o l a n  g ö s t e r i m l e r e  k ı y a s l a 
n e  ka d a r  s ı k l ı k l a  g ö r ü n t ü l e n d i ğ i n i 
gös te ren  yüzde değer id i r.

Re k l a m  S ı r a l a m a s ı  -  Re k l a m l a r ı n 
Goog le  a rama  sonuç la r ı nda  veya 
Görüntü lü  Rek lam Ağı ’nda yer  a lacağı 
poz i syonun be l i r lenmes inde ku l lan ı lan 
b i r  fak tö rdü r.

Rek lam İçer iğ i  İy i leş t i rme -  Rek lam 
met in le r in in  ve görse l le r in in  daha etk i l i 
ve  d i k ka t  çek ic i  ha le  get i r i lmes i  iç i n 
yap ı lan  opt im i zasyon sü rec id i r.

Kal i te Puanı  İy i leşt i rme -  Rek lamlar ın , 
anahtar ke l imeler in ve açı l ı ş  sayfalar ın ın 
ka l i t e  puan la r ı n ı  a r t ı rmak  amac ı y la 
yap ı lan  opt im i zasyon sü rec id i r.



A/B Test i  -  Rek lam kampanya la r ı nda 
b i r den  f a z l a  r e k l am  me t n i ,  gö r se l 
veya aç ı l ı ş  say fas ı  pe r fo rmans la r ı n ı n 
ka r ş ı laş t ı r ı lmas ı  iç in  yap ı lan  tes t t i r.

M ü ş t e r i  E ş d e ğ e r  K ü m e s i  ( C E C ) 
-  Rek lam la r ı n  dönüşüm  değe r i n i  ve 
po tan s i ye l  mü ş te r i  değe r i n i  tahm i n 
etmeye yardımcı  olan bi r  değer lendi rme 
yöntem id i r.

Dönüşüm Tür ler i  -  Rek lam la r  sonucu 
g e r ç e k l e ş e n  h e d e f  e y l e m l e r i n 
ç e ş i t l e r i d i r  ( ö r n e ğ i n ,  s a t ı ş ,  f o r m 
do ldu rma,  te le fon a ramas ı ,  abone l i k ) .

R e k l a m  Ç i z e l g e s i  -  R e k l a m 
kampanya la r ı n ın  zaman d i l im ine göre 
p lan lanmas ı  ve yönet i lmes in i  sağlayan 
b i r  a raçt ı r.

Ye n i d e n  Pa z a r l a m a  E t i k e t l e r i 
-  We b  s i t e n i z e  y e r l e ş t i r i l e n  v e 
yen iden pazar lama hedef lemes i  iç in 
ku l lan ıc ı  ve r i l e r i  top layan  öze l  kod 
parçac ı k la r ıd ı r.

Di j i ta l  Pazar lama Hunis i  -  Rek lam la r 
ve pazar lama s t rate j i le r in in  potans iye l 
müş te r i le r i  çekme,  dönüş tü rme ve sadık 
müş te r i le re  dönüş tü rme sü rec id i r.

A ç ı l ı ş  S a y f a s ı  O p t i m i z a s y o n u  - 
Re k l a m  ka m p a n y a l a r ı n d a n  g e l e n 
ku l lan ıc ı la r ı n  deney im in i  ve  dönüşüm 
o ran la r ı n ı  a r t ı r ma k  amac ı y la  aç ı l ı ş 
say fa la r ı n ın  i y i le ş t i r i lmes i  sü rec id i r.

Smart Bidding -  Google Ads ’ in,  rek lam 
kampanya la r ı nda  o toma t i k  o l a ra k 
te k l i f l e r i  op t im i ze  e tmeye  ya rd ımc ı 
o lan yapay zeka des tek l i  öze l l iğ id i r.

Ürün  L i s te leme  Rek lam la r ı  (PLA) 
-  Goog le  A l ı ş ve r i ş  re k lam la r ı  o la rak 
da b i l i n i r  ve  ü rün  gör se l le r i ,  f i ya t  ve 
aç ı k lama g ib i  b i lg i le r i  i çe ren  rek lam 
tü rüdü r.

R e k l a m  D e n e y l e r i  -  R e k l a m 
kampanya la r ı nda  fa r k l ı  a ya r l a r  ve 
hedef leme le r  ku l lana rak  pe r fo rmans ı 
nas ı l  e t k i led iğ in i  tes t  e tme sü rec id i r.

İ k i n c i l  M e t r i k l e r  -  R e k l a m 
k a m p a n y a l a r ı n ı n  p e r f o r m a n s ı n ı 
değer lendi rmeye yard ımc ı  o lan,  ancak 
ana met r i k le r  kadar  önce l i k l i  o lmayan 
ö lçüm le rd i r  (ö rneğ in ,  say fa  de r in l iğ i , 
hemen ç ı kma o ran ı ) .
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